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OPINION & MERCADO
Centro de Investigacion Territorial (CIT Opinién & Mercado)

Evaluar habitos de escucha, gustos y preferencias musicales

de la poblacion peruana; asi como percepciones sobre géneros,
radios, artistas, canciones y plataformas de consumo musical.

Hombres y mujeres de 18 afos a mas, residentes en el Peru.

CIT PERU cb
Peru

1200 casos efectivos
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Muestra nacional estructurada con cuotas de control
por sexo, edad, nivel socioecondmico y macrorregion.
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GENERO MUSICAL FAVORITO

La cumbia peruana lidera las preferencias con 24,5% a nivel nacional
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GENERO MUSICAL FAVORITO ()
PARA BAILAR

La cumbia lidera las preferencias con 34,1% a nivel nacional
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GENERO MUSICAL MAS ESCUCHADO

La cumbia peruana lidera con 27,2% a nivel nacional
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MEJOR EXPONENTE FEMENINA (cim
DE LA SALSA PERUANA

Daniela Darcourt lidera con 30,7% a nivel nacional
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MEJOR EXPONENTE MASCULINO  (c7)
DE LA SALSA PERUANA

Josimar lidera con 27,6% a nivel nacional
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Radio Panamericana lidera con 31,9% a nivel nacional ™"
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MEJOR CANTANTE FEMENINA
GENERO TROPICAL
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MEJOR ARTISTA O GRUPO DE CUMBIA PERUANA (cir

Grupo 5 lidera con 34,1% a nivel nacional OPINIGN & MERCADO

OTRAS AGRUPACIONES
Armonia 10 9,3%
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MEJOR RADIO DE MUSICA TROPICAL ()

Nueva Q lidera con 24,1% a nivel nacional OPINION & MERCADO
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MEJOR PLATAFORMA PARA
ESCUCHAR MUSICA
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LO MAS VALORADO EN UNA CANCION .-~

La letra es el aspecto mas importante para los peruanos 49,8%
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HABITOS AL ESCUCHAR CANCIONES FAVORITAS

El 33.3% busca y vuelve a escuchar las canciones que mas le gustan.
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coe ARTISTA PERUANO QUE MAS LES (@
. GUSTARIAESCUCHARENLARADI0O =/,

Gian Marco lidera con 48,7% a nivel nacional
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S CONTIGO PERU, LACANCION MAS  (c1)
" /5 MENCIONADA ENTRE LAS GRANDES DEL PER{ ~=--

OTRAS CANCIONES ’
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